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Exercice 3 : Do Not Track

1° Qu'est-ce qu'un cookie ?




2° Quelles sont les traces numériques qui sont supprimées et celles qui perdurent lors d'une « navigation privée » ?




3° À quel niveau l'utilisateur définit-il l'acceptation ou non des cookies ? Quel est le choix par défaut ?




4° Vérifier l'existence du cookie et de ses propriétés dans votre navigateur.
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5° À quoi sont notamment utilisés les cookies ?




6° Pourquoi l'acceptation des cookies est-elle importante pour de nombreux éditeurs de site ?




7° Pourquoi Microsoft souhaite-t-il activer la fonctionnalité Do Not Track par défaut ?








2 Quelles sont les raisons du développement de ce mouvement ?




3 Combiné à la mobilité, quels en sont les avantages pour l'organisation et pour ses membres ?




4 Quels en sont les risques ? Comment les maîtriser ?
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La protection de Ia vie privée menace-t-elle I'économie du web ?

[La fonctionnalité Do Not Track], qui évite a I'utilisateur d'étre pisté lors de ses déambulations sur les sites web, a fait son apparition [en
2011] sur Firefox et le W3C (World Wide Web Consortium), I'autorité qui édicte les standards du web, doit en publier la norme finale [en
2012).

C'est Microsoft qui a jeté un pavé dans la mare en annongant que la fonctionnalité Do Not Track serait activée par défaut dans Internet
Explorer 10 sur Windows 8. « Selon nous, les consommateurs devraient avoir plus de contréle sur la fagon dont leur comportement est
tracé, partagé et utilisé, explique Brandon Lynch, responsable des données chez Microsoft. Nous estimons qu'activer par défaut cette
protection de la vie privée vis-a-vis de la publicité comportementale est la bonne approche. »

Une décision qui a pris de court les membres de I'lAB (Interactive Advertising Bureau), les professionnels de la publicité en ligne. « La
mesure de Microsoft laisse penser qu'il reviendrait & un tiers — en I'occurrence I'éditeur du logiciel - de décider de ses usages. [...] Si les
internautes peuvent aujourd’hui bénéficier de contenus et de services en ligne innovants pour un codt minime, c'est notamment grace a
leur financement par la publicité. ». C'est également la ligne adoptée par Mozilla, pour qui Microsoft va a I'encontre du consensus exprimé
auprés du W3C, et qui veut que le choix du DNT reflete une préférence de I'utilisateur et pas celle d'une institution ou d'un mécanisme
imposé par le réseau. Alex Fowler, responsable des données personnelles chez Mozilla, motive sa position : « Il est important que ce soit
la personne qui est derriére son clavier qui choisisse de ne pas étre tracée. Et non pas I'éditeur du logiciel. Car ce n'est pas le navigateur
qui est tracé, mais son utilisateur. » [...]
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